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ALLURE

A2

Duo de dressing
et nouvelles

affaires familiales

PAR CELINE CABOURG

Longtemps, ressembler a sa mére fut une petite mort en matiére de style. Vingt ans plus tard,
on ne sait plus trés bien qui des deux habille vraiment 'autre.

ILLUSTRATION CLEMENT SOULMAGNON

'est drole, tu ne
portes pas de com-
binaiscon pantalon
comme les aufres
daronnes», faisait
remarquer une
adolescente a sa
mere, il ¥ a trois
ou guatre ans,
une maniére
de lui signaler qu'elle n'était pas comme les
autres. Si la Gen 2 continue & étigqueter cer-
taines piéces, comme « réservées aux plus de
35 ans», ce qui frappe au contraire, ¢'est 'al-
lure indifférenciée entre les générations de
femmes, reflet de 'effacement entre les dpes.
On n'est pas encore dans le scénario comique
du film Freaky Friday, dans lequel une mére
et une fille échangent leurs corps, mais entre
I'époque de nos méres et la notre, il s'est visi-
blement passe quelgue chose.,

Dans les années 60, on observe un tour-
nant. « Méme si la frontiére entre les géné-
rations est encore forte, les jeunes filles
deviennent, non plus seulement des modeles,
mais des clientes (distribution d'argent de
poche) », explique la doctorante en histoire
contemporaine Marine Chaleroux, gui tra-
vaille sur les sujets d'émancipation féminine
a partir des magazines féminins. Les sys-
témes de production vont alors soutenir cette
demande tandis que les magazines modifient
leur ligne éditoriale en intégrant ces nou-
velles références. Des vedettes comme Sheila
ou Sylvie Vartan créent leurs propres lignes.
«Dans les années 70, réputées étre celles de
toutes les libérations, porter des pantalons
pattes d'éléphant, des fleurs, des mini-jupes,
c'est montrer son audace. Les femmes com-

prennent qu'une bataille symboligque se joue
dans leurs penderies et que I'émancipation
passe gussi par le style. Dans les séries, rares
sont les filles lookées qu'on représente en
méres au foyer. Entre Ma Sorciére bien-aimée
et les Dréles de dames, le match de l'allure
est vite plié. Il ¥ a la femme qui joue un role
dans la société et inspire des fantasmes, et
la mére de famille encore enfermée dans son
role. Dans les catalogues de vente par corres-
pondance, des pages sont dédiées aux dames.
Il faudra attendre les premigres collabs avec de
grands couturiers (Emmanuelle Khanh pour
Lz Redoute en 1969, Sonia Rykiel en 1977 pour
les 3 Buisses, Jean-Paul Gaultier en 1983) pour
faire bouger les lignes.

Alors que dans les familles bourgeocises du
début xx® sigcle, la transmission mére-fille était
avant tout matérielle {(on se transmettait cer-
taines pigéces, comme le manteau de fourrure
en héritage), elle revét au fil des décennies une
dimension plus symboligue : une archive de
I'INA datant de 1985 montre, déja a 'époque,
une fermme qui fait les boutiques avec sa fille,
laguelle lui montre des modéles de pulls prés
du corps et des couleurs plus lumineuses.
Ensemble, en duo, elles font plus ou moins
consciemment bouger les codes. Quinze ans
plus tard dans La Boum, film générationnel,
Brigitte Fossey (qui interpréte la mére de Vig,
jouée par Sophie Marceau) rile parce que sa
fille lui a encore empruntg sa veste en jean.
La fast-fashion n'existe pas. Et si on veut
accessoiriser son allure, il faut piocher dans
le stock de maman. Dans les années 2000, la
méme Sophie Marceau, qui tient le role de la
mére (LOL, 2008), partagera la méme culture
vestimentaire que sa fille, selon une logigque de
transmission plus horizontale.
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L'allure est supponrt
d’appartenance. On adopte
tout, sauf le look de sa mere.

34

En attendant, dans les lycées des
années 80/80, les tendances sont dictées par
les courants musicaux: on est «skateuse»,
«sportswear», « BCBG», «grunge», A chacun
sa tribu, comme disent les magazines. Selon
que l'on écoute The Cure, Depeche Mode,
Madonna, on n'a pas la méme dégaine. L'allure
est support d’appartenance. On adopte tout,
sauf le look de sa mére. Pénélope Blanckaert,
experte en mode vintage et contemporaine,
a toujours eu un ceil trés aiguisé et un style
affirmé. Née en 1977, elle se souvient s'étre
construite en réaction & l'allure maternelle,
«J'al grandi a Lyon, et j'ai découvert la mode
en feuilletant le Flle et les catalogues des
3 Suisses et de La Redoute. Je m'amusais &4
faire ma liste de courses sur une calculatrice
en chiffrant le montant de mon panier réve.
J'étais dans le fantasmagorique, je mélangeais
le style de la série télévisée Dallas, avec du
Thierry Mugler et du Lio. » Loin de ses propres
projections, elle se souvient de l'allure de bon
gout de sa mére, élégante sans sophistication :
« Elle était coquette, en jean 7/8° et ballerines,
confie-t-elle. Au contraire, je me révais en
tailleur, talons; ultramaquillée, avec ce coté
conquérante des années 80. Je n'al jamais res-
semblé & ce fantasme», reconnalit cette vraie
experte.

Devenue meére & son tour, d'un gargon
et d'une fllle adolescente, elle retrouve chez
celle-ci des rituels plus quune esthétique com-
mune : « Elle prépare ses vétements la veille,
en étalant les looks au sol. A son age, on veut
ressembler aux autres. Du coup, lorsqu'on fait
des courses, on trouve un terrain d'entente
global : je ne dis rien sur certaines pitces que
je trouve indigestes car je me souviens de
mes propres phases pas toujours du meilleur
goiit. » La vraie évolution, c'est qu'il n' y a plus
de panoplie de la mére de famille. L'allongement
de la durée de vie, le sport ont contribué & un
étalement des dges.

Peu 4 peu, I'uniforme de la mére se dissout
dans l'allure féminine. Une allure plurielle car
avec le développement du prét-4-porter, de la
fast-fashion et de la seconde main, le labo-
ratoire du style est plus vaste. Le vétement
devient expression d'identités féminines mul-
tiples. La série Desperate Housewives, que
les filles de la Gen Z se repassent plusieurs
années apres la diffusion, met en scéne cette

pluralité de femmes, looks a l'appui. A I'heure
des réseaux sociaux, il n'y a plus de style de
province. « Le vestiaire est moins codifig, la
différence de style entre la garde-robe de la
semaine au travail et celle du week-end est
moins marquée », précise 'historienne Marine
Chaleroux. Les jeunes filles du monde entier
suivent les mémes trends, ou plutét, chacune
¥ trouve ce qui lui correspond.

Depuis la campagne de Comptoir des
Cotonniers mettant en scéne la mére et la
fille, les marques ont compris que les fron-
tieres entre ces deux dges sont plus poreuses.
Les grands-meres sont toutes en basket et
portent des bananes Uniqglo, les grandes
enseignes sont transgénérationnelles, Zara
est le temple des quatre générations, du bébé &
l'arriere-grand-meére. Les VIP posent en famille,
Lily-Rose Depp avec Vanessa Paradis est égérie
Chanel, Kaia Gerber pose avec sa mére Cindy
Crawford pour une campagne beauté.

Bien souvent, les filles ouvrent la voie a4
leur meére. Ce sont elles qui donnent la per-
mission, 4 I'image de cette mére de 54 ans
qui envoie systématiquement la photo de ses
achats a ses enfants sur le compte WhatsApp
«Famille». C'est en libérant notamment leur
corps du regard sexué gqu'elles ont fait sortir
les brassiéres et autres leggings des salles de
sport et de Pilates, que bien souvent elles pra-
tiquent au méme endroit quand ce n'est pas
Aans le méme cours.

La fluidité des styles s'accompagne d'une
meilleure qualité de la communication entre
meres et filles, d'une plus grande complicité.
Le dialogue est plus ouvert, notamment sur
les relations amoureuses ou la sexualité. «Ma
mere me défendait de toucher & ses affaires,
se souvient Pénélope Blanckaert. Pour moi,
c'est tout l'inverse : je n'aime gqu'une chose,
c'est qu'elle me pique des vétements. Je suis
ce genre de personnes qui aime conserver
les choses, ajoute celle qui a créé sa propre
maison de ventes aux enchéres de mode. Je
lui mets plein de choses de coté en espérant
gqu'un jour, elle ait plaisir & me les prendre. »
Il n’en reste pas moins vrai gue si une meére
pousse trop loin le mimétisme, cela provoque
de la « génancen» chez leurs filles. C'est souvent
elles, qui, désormais, ont le pouvoir de tracer
laligne jaune 4 ne pas franchir.



