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Labels indépendants, grandes enseignes et maisons de mode s'intéressent de prés aux bijoux
fantaisie. Une typologie de produits en pleine expansion. Le marché pése un milliard en France.
Une myriade de labels indépendants se spécialise dans le bijou fantaisie, a l'instar de Perrine
Taverniti qui propose des bijoux opulents, en cristaux et laiton, réalisés a la main a Paris. © DR

Le point commun entre les ablettes de la Seine et
Gabrielle Chanel ? Une contribution décisive a I'essor de la
perle d'imitation. Et par extension au succes du « bijou
fantaisie » : ce terme, assez récent, désigne une realité
commerciale dont la prospérité est intrinsequement liée,
depuis Louis X1V, a I'épanouissement du luxe francais. « La
joaillerie parisienne et d'une maniere géneérale, la culture
du paraitre au XVllle siecle, favorise la multiplication des «
fausseteries », c'est-a-dire des imitations du précieux »
indique Laurence Gros, docteur en histoire de l'art et de
l'ornement.
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Lessence d’orient et le strass:
deux inventions parisiennes

« Cette activité, dont la reconnaissance officielle est
attestée par la création du statut de joaillier-faussetier en
1767, va connaitre un haut niveau de raffinement soutenu
par le perfectionnement de nombreuses techniques et par
plusieurs innovations. On pense par exemple a la création,
a Paris, du verre au plomb taillé par Georges Frédéric
Strass, mais aussi a I'invention de 'essence d'orient : cette
technique découverte par un fabricant de chapelets
parisien nommé Monsieur Jacquin consistait a mélanger
des écailles de poisson d’eau douce - l'ablette - et du
vernis pour créer une pate nacrée imitant le lustre des
perles. »

Roger Scamama pour Jacques Fath ou Balenciaga, Jean Schlumberger
pour Schiaparelli. « Les bijoux couture sont parfois aux confins du bijou
d'artiste » d’aprés le collectionneur Nicolas Dal Sasso qui cite Billy Boy,
collaborateur de Thierry Mugler ou d’Hanae Mori. Une création de ce
parurier s’est vendue pour 7000 dollars aux enchéres en 2011. © (DR)
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Du faussetier au parurier : une
singularité francaise

En s'adressant au début des années 20 a Suzanne Gripoix
pour creer ses perles en verre coulé, Gabrielle Chanel
prolongeait donc une science tres parisienne de l'apparat.
La créatrice de la rue Cambon change néanmoins la donne
en revendiquant ostensiblement son gott pour le bijou
faux, qu'elle juge « dépourvu d’'arrogance dans une époque
de faste trop facile ». « Lamusante pacotille » devient des
lors le terrain de preédilection des couturiers. Et tandis
quaux Etats-Unis, le « costume Jewelry » liait son destin
aux talents des costumiers de cinéma, la popularité du
bijou fantaisie en France ciselait sa singularité grace au
genie des créateurs de mode. « Dans la généalogie des
savoir-faire, des liens profonds, peu exploités dans le
champ académique, relient les pratiques du XVllle siecle
aux bijoutiers de la haute couture actuels » estime
Laurence Gros.
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Un bijou en laiton plus cher
qu'une tenue de haute couture

Ces bijoutiers qui collaborent avec les créateurs de mode
portent un nom : les paruriers. « Leurs créations
intéressent les collectionneurs » confirme Pénélope
Blanckaert qui constate dans sa galerie un engouement de
plus en plus vif pour le « bijou couture ». « Je m'en suis
rendu compte 'année derniere lors d'une vente de bagues
articulées créées pour Hedi Slimane chez Dior ou pour un
collier un peu massai conc¢u pour Galliano chez Dior
e¢galement. Ces bijoux, congus par des paruriers attirent
les amoureux de la mode qui sont séduits par les
dimensions de l'objet. J'ai par exemple vendu plus cher un
bijou Saint Laurent Rive Gauche qu'une tenue de haute
couture Yves Saint Laurent. »
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« Les collectionneurs
s'intéressent de plus en plus aux
paruriers »

Autre nouveauté : ces paruriers ne sont plus
nécessairement anonymes. « Les collectionneurs
identifient de plus en plus souvent ces artisans de 'ombre.
Sans méme parler des bijoux Goossens ou Desrues
réalisés pour Chanel, tres prisés par une clientele
asiatique, ou des créations imaginées par Jean
Schlumberger pour Elsa Schiaparelli dans les années 30,
ou encore des bijoux iconiques congus par Roger
Scemama pour Jacques Fath, Balmain, Givenchy, Christian
Dior ou Yves Saint Laurent, il y a une vraie ferveur en ce
moment par exemple pour les pieces exécutées par Ugo
Correani pour Versace. » Le collectionneur Nicolas Dal
Sasso confirme : « Cette typologie d’'objets me plait parce
qu'elle matérialise bien souvent une véritable
collaboration créative, comme Elie Top avec Alber Elbaz
chez Lanvin, Alexander McQueen et Shaun Lean. C'est
grisant de savoir que les catégories se brouillent et qu'on
est bien souvent aux confins du bijou d’artiste : c’est
évident dans le cas de la collaboration entre les Lalanne et
Saint Laurent, entre Castelbajac et Irina Volkonskii-
Rasquinet. On peut se poser la question pour Billy Boy qui
a si souvent collaboré avec Thierry Mugler ou Hanae Mori.
» Une broche en strass et laiton, réalisée a Paris et portant
la signature de ce créateur s'est effectivement vendue aux
encheres pour pres de 7000 dollars en 2011.
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La question du statut se posera-t-elle aussi bientot pour
Perrine Taverniti ? « Pour les douanes en Suisse, je fais du
bijou d'imitation » plaisante la créatrice qui depuis huit
ans cisele a Paris les pieces opulentes de sa marque
éponyme. « Paruriers, bijou couture, fantaisie : Il n'y a pas
de terme précis pour mon activité. Disons simplement que
je crée des ornements a la main. » Un métier-passion
appris sur le tas. « Javais fait un stage chez Peachoo
Krejberg : les designers m’avaient confié la réalisation des
bijoux pour le défilé. Je me suis retrouve un peu plus tard
dans les bureaux de Christian Lacroix ou on m’a confié un
sac de bijoux et de ceintures un peu abimeés, provenant
des anciens shows avec la mission suivante : concevoir des
nouvelles pieces a partir des matériaux recyclés. Le tout
avait ensuite été vendu a la boutique. »
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Des métiers-niches en voie de
disparition ?

Les créations Taverniti se structurent autour d'une
matiere phare, généreusement meélée aux perles de verre
nacrées et aux cristaux : le laiton. Un alliage de cuivre et
de zinc, aussi vieux que I'Histoire, puisqu'’il était déja
utilisé a Babylonie ou en Assyrie. « J'aime cet alliage pour
son poids mais aussi parce qu'il se galvanise bien et prends
parfaitement la dorure, contrairement a I'aluminium qu'on
voit beaucoup aujourd’hui dans les enseignes de mass
market, ou a I'étain que je trouve trop mou et poreux.
Evidemment cet alliage a un cofit. Je pars souvent de
chaines que je travaille ensuite avec des soudeurs et des
doreurs parisiens. Des métiers « niches » dans lesquels je
peux nouer des liens profonds avec des artisans
passionnés a 'image de Monsieur Eppe, 86 ans. Cet
orfevre entouré de bougeoirs et de candélabres est I'un
des seuls, peut étre le dernier, a réaliser une patine a
lancienne. Cela donne un coté vintage que jadore. »
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Des métiers-niches en voie de
disparition ?

Les créations Taverniti se structurent autour d'une
matiere phare, généreusement meélée aux perles de verre
nacrees et aux cristaux : le laiton. Un alliage de cuivre et
de zinc, aussi vieux que I'Histoire, puisqu'’il était déja
utilisé a Babylonie ou en Assyrie. « aime cet alliage pour
son poids mais aussi parce qu’il se galvanise bien et prends
parfaitement la dorure, contrairement a 'aluminium qu'on
voit beaucoup aujourd’hui dans les enseignes de mass
market, ou a I'étain que je trouve trop mou et poreux.
Evidemment cet alliage a un coft. Je pars souvent de
chaines que je travaille ensuite avec des soudeurs et des
doreurs parisiens. Des meétiers « niches » dans lesquels je
peux nouer des liens profonds avec des artisans
passionnés a I'image de Monsieur Eppe, 86 ans. Cet
orfevre entouré de bougeoirs et de candélabres est 'un
des seuls, peut étre le dernier, a réaliser une patine a
l'ancienne. Cela donne un coté vintage que jadore. »
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La créatrice aborde le futur de son activité avec confiance,
malgré une concurrence dont elle salue la diversité et
linventivite. « Il y a d’'un coté les enseignes comme Zara
qui font un bon travail avec des pieces tres légeres, puis
les maisons de mode dont certaines proposent, a I'instar
de Saint Laurent, du bijou couture exceptionnel. Et enfin
les labels indépendants dont je fais partie. Je suis fan par
exemple les pieces de Justine Clenquet. » Visiblement,
lannée a été bonne. « Je constate qu’il y a une demande
soutenue en ce moment. La période de Noél a eté une des
plus fastes que jai connue. Cela m'incite a continuer. Je
préche la bonne parole dans les boutiques : les clientes
osent mes pieces aux volumes tout de méme imposants
lorsque je leur explique comment les porter. La notion de
transformabilité plait beaucoup. »
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« Les bijoux concus par les paruriers pour les maisons
de mode séduisent de plus en plus les collectionneurs »
affirme Penelope Blanckaert. La galeriste a vendu pour
5200 euros un bijou Dior Homme x Hedi Slimane estimé
450 euros en 2025. © (DR)
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Les Georgettes : un concentré de
savoir-faire ardéchois

Cet engouement, qui a consolidé sur la durée le succes de
labels familiaux comme Les Néréides ou Gas Bijoux, nés
respectivement a Nice et a Marseille, incite également les
entrepreneurs a s'intéresser de pres aux pépites jalonnant
I'hexagone. Depuis 2024, Oliver Begue développe avec son
associee Laureen Michel la marque Les Georgettes.
Fondée en 2015 par Maison Altesse, vénérable fabricant
francais de bijoux, et Ateliers du Vitré (ex-Texier),
spécialiste breton des articles en cuir, 'entreprise est née
a la suite d'un appel a projets lancé par les départements
de 'Ardeche et de la Drome pour promouvoir les
artisanats locaux. « Ce n’est pas un projet purement
financier » prévient le dirigeant. « On avait besoin de
travailler un projet porteur démotions et de donner un
sens a nos compétences en conciliant la technique et
'humain, avec un ancrage artisanal fort ». Lidentité de la
marque repose sur le mélange du cuir et du métal, sur la
personnalisation, la couleur et la qualité d’'une fabrication
réalisée en Ardeche. « La manchette réversible, notre
piece iconique, représente encore 60% de nos ventes mais
nous développons de nouvelles lignes en ouvrant la
création a de nouveaux matériaux. C'est une maniere
d'insuffler un élan nouveau sans perdre notre ame. »
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« En France, le marché pése un
milliard d’euros »

Sous I'émotion, 'ambition : la marque dispose de 800
revendeurs en France et a I'international, ainsi que 13
points de vente en propre. « La hausse du prix de l'or
stimule le marché du bijou fantaisie. Quand la joaillerie
devient inaccessible, les consommateurs se tournent
naturellement vers des alternatives plus abordables méme
si pour nous, fabricants, la situation est a double
tranchant : nos piéces sont dorées a l'or fin. Nous sommes
aussi impacteés par la hausse des cours. C'est tout
I'équilibre de notre métier : continuer a proposer des
ornements de qualité, fabriqués en France, accessibles et
désirables, malgré un contexte économique tendu. Ceci
dit, d'un point de vue plus global, le secteur se porte bien
en France ou le marché pese un milliard d’euros. Les
clientes cherchent de plus en plus a acheter moins mais
mieux, a trouver des produits bien faits, durables. A
l'international, la bijouterie fantaisie francaise bénéficie
d’'une image forte. C’est une vraie carte a jouer pour nous.



