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ALLURE

des nineties

x-fan

PAR CELINE CABOURG

On ne s’en est pas tout a fait apergu, mais [a mode a changé de régime. Les podiums n'édictent plus,

les magazines ne dictent plus. Chacun, devant son mirair, est devenu son propre styliste. Le retour des nineties
gu'on ohserve partout, sur les épaules, dans les vitrines, sur Vinted, n'est peut-étre que la part visible
d’un déplacement plus profond : la fin des injonctions, I'effacement des normes, I'apparition d'une liherte

46

qui ressemble tantdt a un jeu, tantot a une libération.

éambulant de maniére lancinante
dans une longue robe noire scintil-
lante, Kate Moss a fait sensation au
défilé Gucci. Dos nu interminable,
G-string strassé serti de diamants,
la mannequin star des années Tom
Ford qui a cléturé ce défilé en forme
de flash-back a provogué un brouil-
lage temporel. Peu importe que l'on
ait aimé ou été décu par la premieére
collection automne-hiver 2026-
27 du directeur artistique Demna
Gvasalia pour la maison italienne,
ce qui compte, c’est ce retour d'une
it-girl et d’'un style des années 1990. C'est ce qu'on appelle aussi les années
Calvin Klein dont la mémoire est réactivée par la série Love Story, consacrée
au couple Carolyn Bessette et JFK junior. Sur Vinted et les réseaux sociaux,
chacun se bricole son style années 1990. Que cherche-t-on a aller fouiner
dans les souvenirs d'une époque passée ? Pour les détracteurs, ressortir ainsi
les codes sexualisés et provocs des années 1990-2000 pécherait par facilité
et anachronisme. Pour les autres, c'est la liberté qu'on va chercher: liberté
avec les codes, les genres, mais aussi une certaine lisibilité d'un monde qui
ne croulait pas encore sous les sapes. L'occasion pour nous de mesurer ce
qui a changé dans la mode ces 20 derniéres années.

Rappelons-nous : premiére décennie 2000, c'est le régne absolu des ten-
dances. On est dans l'exposition du corps: Calvin Klein fait ses campagnes
d’hommes en slip blanc en 4 par 3. La mode est verticale et injonctive: on
vous explique quelles couleurs, formes, imprimés porter.

Les podiums des défilés édictent ces tendances, reprises par les maga-
zines et ainsi diffusées vers le grand public. Les bureaux de tendances éditent
des bibles pour les studios de création et font la météo du style. En 2010, le
lancement d’Instagram vient bouleverser les régles. Marques et personna-
lités se saisissent des outils et les audiences se déplacent peu a peu vers ces
plateformes. «A partir des années 1980, on va arréter de penser par décennie,
comme on le faisait auparavant », souligne Pénélope Blanckaert a la téte d'une
maison de vente aux enchéres spécialisée en mode, Penelope’s Auction. Les
années 2000 sont marquées par un renouvellement permanent. Ce qu'apporte
un directeur artistique comme Alessandro Michele lorsquil arrive chez Gucci,
c'est l'idée de permanence d'une signature, d'une pate par dela les formes
nouvelles. L'autre exemple parfait, c'est Hedi Slimane qui «slimanise» tout.

Peu & peu, 'idée de tendances, par nature éphémeéres, se périme au profit
de l'allure. Le dernier mercato dans le luxe fin 2024 et courant 2025 illustre
ce syncrétisme nouveau : dans le creuset créatif se mélangent les époques,
les couleurs, les proportions.
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le gr-and public.

Avec érudition, les directeurs artistiques mélangent les courants,
Jonathan Anderson 2 la téte des collections Dior en est la parfaite incarna-
tion. L& ol les tendances enferment, I'allure a un coté libératoire. Jubilatoire.
Alamaison et grice aux réseaux, chacun devient son propre styliste. La ot
les plus jeunes sont dans la reproduction de choses vues, leurs ainés font le
tri. Pénélope Blanckaert le décrit trés joliment : « On sédimente un goit. I
évolue avec les ages de la vie. Nous passons par différentes phases, en flirtant
parfois avec le mauvais gout, nous nous cherchons. Je me suis toujours habil-
lée pour moi. I1 fallait que chaque matin je me plaise, qu'en me regardant
dans la glace, cela me donne confiance. J'ai commencé & affirmer mes choix a
20 ans mais j'étais en décalage. Quand les autres filles sortaient en boite avec
des talons hauts strassés, j'étais en longues chemises de nuit anciennes, ¢a
dénotait. C'est une prise de risque. En vieillissant, on se connait davantage.
On sait ce qui nous va ou ne nous va pas. On est moins dans l'effet. Peut-étre
qu'en grandissant, on devient plus raisonnable. Il y a un c6té trés ludique
la-dedans : les hommes vont se servir dans les piéces du vestiaire féminin,
on parle de féminin-masculin, inverse du masculin-féminin d'une Chanel
ou d'un Saint-Laurent. »

Lacrise du Covid a rebattu les cartes en initiant une réflexion sur ce qui
est essentiel et ne 'est pas. En venant questionner la mode sur les matiéres,
les volumes et en faisant primer la recherche de confort. Progresse alors
I'idée que 'allure n'est pas seulement dans le vétement mais dans la maniére
de le porter. Au changement de regard sur la mode répond un déplacement
du regard sur le corps et un vrai questionnement de ce qu'est une norme.

Pendant longtemps, la couture mettait en valeur les identités féminines,
au prét-a-porter la mission moins noble d’habiller. « L'art de la couture, c'est
de savoir mettre en valeur», expliquait Gabrielle Chanel, citée dans le livre
Lallure de Chanel que lui consacre Paul Morand. « Monter la taille par devant
pour faire paraitre la femme plus grande ; abaisser par-derriére pour éviter
les derriéres bas (le derriére en “goutte d’huile” est, hélas, trop fréquent!). Il
faut couper la robe plus longue derriére parce qu'elle remonte. Tout ce qui
allonge le cou est joli...» Les réseaux sociaux évoluant comme autant de médias
deviennent des vitrines de la diversité des gots, des styles, des envies. Peu a
peu l'idée que chacun peut étre son propre styliste fait son chemin. Hier, les
féminins donnaient aceés aux tendances du moment, souvent inaccessibles en
termes de prix. Aujourd'hui, I'inspiration est & portée de swipe en accés libre.

Coté offre, entre seconde main, fast fashion, créateurs, le champ des pos-
sibles pour composer sa propre allure s'est élargi. On a toutes dans nos pla-
cards, des basiques petits prix, quelques piéces de créateurs achetées au prix
fort ou pas, des accessoires chinés en brocante ou sur Vinted. Moins statu-
taire, moins étiqueté, le fait de s’habiller devient plus joyeux. Cette ouverture
du champ des possibles et cet effacement lent mais progressif des normes
sociales transforment la mode en grand terrain de jeu. De méme que chez
les créateurs: les piéces faites pour I'image cohabitent avec des silhoueties
commerciales, de méme chacun, chez soi devant son miroir s'amuse avec
ce qu'il a. Autrefois cachés derriére des logos et de marques, on adopte des
basiques chez Uniglo (lequel connait sa 4° année de croissance), quon décale
avec une piéce griffée de seconde main. L’age aidant, on sait ce qui nous va
ou pas. On rehausse avec une broche une veste d’homme ceinturée. L'heure
est a la personnalisation, I'important est d’étre au plus pres de l'expression
de soi. Si la mode enfin nous raconte, autant le faire avec le sourire.
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édictent ces tendances,
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tri. Penelope Blanckaert le decmt tres joliment: «On sedlmente un gout. Il
évolue avec les ages de la vie. Nous passons par différentes phases, en flirtant
parfois avec le mauvais gout, nous nous cherchons. Je me suis toujours habil-
lée pour moi. Il fallait que chague matin je me plaise, qu'en me regardant
dans la glace, cela me donne confiance. J’ai commencé & affirmer mes choix a
20 ans mais j'étais en décalage. Quand les autres filles sortaient en boite avec
des talons hauts strassés, j'étais en longues chemises de nuit anciennes, ¢a
dénotait. C’est une prise de risque. En vieillissant, on se connait davantage.
On sait ce qui nous va ou ne nous va pas. On est moins dans l'effet. Peut-étre
gu'en grandissant, on devient plus raisonnable. Il y a un coété tres ludique
la-dedans: les hommes vont se servir dans les pieces du vestiaire féminin,
on parle de féminin-masculin, inverse du masculin-féminin d'une Chanel
ou d'un Saint-Laurent. »



